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Bekendtgearelse om uddannelsen til professionsbachelor 1 international handel
og markedsforing

I medfor af § 22 og § 30 1 lov nr. 207 af 31. marts 2008 om erhvervsakademiuddannelser og professi-
onsbacheloruddannelser fastsattes:

§ 1. Formélet med uddannelsen til professionsbachelor i international handel og markedsfering er at
give den uddannede viden om og forstaelse af praksis, anvendt teori og metode inden for internationalt
orienteret salg og markedsfering samt kvalificere den uddannede til selvsteendigt at analysere, vurdere og
reflektere over relevante problemstillinger samt varetage komplekse opgaver 1 forbindelse med internatio-
nale kunderelationer og direkte salg.

Stk. 2. Den uddannede skal have viden, ferdigheder og kompetencer som angivet i bilag 1.

§ 2. Uddannelsen, der er en fuldtidsuddannelse tilrettelagt som selvstaendig overbygning til erhvervs-
akademiuddannelsen i international handel og markedsfering (markedsferingsekonom AK), er normeret
til 90 ECTS-point. 60 ECTS-point svarer til en fuldtidsstuderendes arbejde i 1 ar.

Stk. 2. Uddannelsen giver den uddannede ret til at anvende titlen professionsbachelor i international
handel og markedsfoering. Den engelske titel er Bachelor of International Sales and Marketing.

Stk. 3. Uddannelsens engelske betegnelse er Bachelor’s Degree Programme in International Sales and
Marketing.

§ 3. Uddannelsen bestar af:
1) Obligatoriske uddannelseselementer med et samlet omfang pa 50 ECTS-point.
2) Praktik med et samlet omfang pd 15 ECTS-point.
3) Valgfri uddannelseselementer, der for den enkelte studerende har et samlet omfang pa 10 ECTS-po-
int.
4) Bachelorprojekt pa 15 ECTS-point.
Stk. 2. Uddannelsens obligatoriske elementer tilretteleegges inden for folgende kerneomrader:
1) Virksomhedens salgsgrundlag.
2) Forretningsudvikling i et internationalt perspektiv.

§ 4. For uddannelsen gelder de regler om professionsbacheloruddannelser, der er fastsat i bekendtge-
relse om erhvervsakademiuddannelser og professionsbacheloruddannelser, herunder regler om formal,
niveau, videngrundlag, praktik, indhold og tilretteleeggelse, varighed og struktur, adgang, lererkvalifikati-
oner, prover og eksamen, studieordning og merit.

§ 5. Undervisningsministeriet kan tillade fravigelse af bekendtgerelsen som led i forseg. Ved forseg
fastsettes samtidig forsegets varighed og rapporteringsform.
Stk. 2. Ministeriet kan dispensere fra bekendtgerelsen, nar det findes begrundet i1 usedvanlige forhold.

§ 6. Bekendtgorelsen trader 1 kraft den 6. november 2009.

Undervisningsministeriet, den 3. november 2009

P.M.V.
TORBEN KORNBECH RASMUSSEN
AFDELINGSCHEF

/ Jette Skovbjerg
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Bilag 1

Mail for leeringsudbytte for uddannelsen til professionsbachelor i international handel og markeds-

foring

Mal for leringsudbyttet omfatter den viden, de feerdigheder og kompetencer, som en professionsbachelor
1 international handel og markedsfering skal opné i uddannelsen.

Viden

Den uddannede har viden om

1)

2)
3)
4)
S)

praksis, anvendt teori og metode inden for salg og markedsfering i et internationalt perspektiv og kan
reflektere herover,

centrale teorier og modeller, der er nedvendige for business-to-business salg og markedsfering,
centrale love og regler af betydning for international markedsfering og salg,

relevante modeller til vurdering af veekst- og udviklingsmuligheder samt

ledelsesmaessige teorier og metoder.

Fardigheder

Den uddannede kan

1)
2)
3)

4)
S)

6)
7)

udvikle, vurdere og implementere internationale salgsstrategier for forskellige virksomhedstyper,
anvende relevante modeller til gennemforelse af produkt- og konceptudvikling i virksomheden,
vurdere og anvende juridiske metoder og redskaber til understottelse af det gennemferende salg i en
internationalt fokuseret virksomhed,

vurdere virksomhedens konkurrencesituation som grundlag for udarbejdelsen af virksomhedens para-
meterindsats med fokus pé salgsindsatsen,

begrunde og formidle de valgte strategier 1 en salgsplan til relevante interessenter,

anvende relevante modeller til udvikling i forbindelse med innovative projekter og

anvende metoder til ledelse af salgspersonale.

Kompetencer

Den uddannede kan

1)
2)
3)
4)

5)

handtere og identificere behov for relevant skonomisk og juridisk information omkring internationale
salgsopgaver,

selvstendigt indga 1 tveergdende teams og skabe et motiverende miljo 1 salgsafdelingen,

handtere salgsmeder med fokus pd de ekonomiske resultater og menneskelige indsatsomréder,
selvstendigt handtere komplekse opgaver og udviklingsorienterede situationer i forbindelse med
internationalt salg og markedsfering og

identificere egne laringsbehov og strukturere egen lering 1 forskellige leringsmiljeer inden for
international handel og markedsfering.
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