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Bekendtgerelse om erhvervsgkonomuddannelse inden for international handel
og markedsfering (markedsferingsekonom AK)

I medfer af § 22 og § 30 i lov om erhvervsakademiuddannelser og professionsbacheloruddannelser, jf.
lovbekendtgerelse nr. 1147 af 23. oktober 2014, som andret ved lov nr. 633 af 12. maj 2015, fastsattes
efter bemyndigelse:

§ 1. Formalet med erhvervsakademiuddannelsen inden for international handel og markedsfering er
at kvalificere den uddannede til selvstendigt at kunne varetage arbejde med at analysere, planlaegge og
gennemfore lgsninger, der bredt vedrerer markedsfering i handels-, produktions- og servicevirksomheder
nationalt og internationalt.

Stk. 2. Den uddannede skal have viden, feerdigheder og kompetencer som angivet i bilag 1.

§ 2. Uddannelsen, der er en fuldtidsuddannelse, er normeret til 120 ECTS-point. 60 ECTS-point svarer
til en fuldtidsstuderendes arbejde i 1 ar.

Stk. 2. Erhvervsakademiuddannelsen inden for international handel og markedsforing giver ret til
at anvende betegnelsen markedsferingseskonom AK. Den engelske titel er AP Graduate in Marketing
Management.

Stk. 3. Uddannelsens engelske betegnelse er Academy Profession Degree Programme in Marketing
Management.

§ 3. Uddannelsen bestar af folgende:
1) Obligatoriske uddannelseselementer med et samlet omfang p&d 70 ECTS-point.
2) Praktik med et samlet omfang pa 15 ECTS-point.
3) Valgfri uddannelseselementer, der for den enkelte studerende har et samlet omfang pa 20 ECTS-po-
nt.
4) Afsluttende eksamensprojekt pa 15 ECTS-point.
Stk. 2. Uddannelsens obligatoriske elementer tilrettelaegges inden for felgende kerneomrader:
1) International markedsforing, 25 ECTS-point.
2) @konomi, 20 ECTS-point.
3) Salg og markedskommunikation, 10 ECTS-point.
4) Organisation og supply chain management, 10 ECTS-point.
5) Erhvervsret, 5 ECTS-point.
Stk. 3. Institutionen vejleder den studerende om betydningen af valg af valgfri uddannelseselementer
med henblik pa videre uddannelse.

§ 4. Afsluttende praktik pa 4. semester bedemmes ved en prove med bestaet/ikke bestaet.

§ 5. I ovrigt geelder de regler om erhvervsakademiuddannelser, der er fastsat i bekendtgerelse om
erhvervsakademiuddannelser og professionsbacheloruddannelser.

§ 6. Styrelsen for Videregdende Uddannelser kan tillade fravigelse af bekendtgerelsen som led i
forseg. Ved forseg fastsattes samtidig forsegets varighed og rapporteringsform.
Stk. 2. Styrelsen kan dispensere fra bekendtgerelsen, néar det findes begrundet i usaedvanlige forhold.

§ 7. Bekendtgerelsen traeder i kraft den 1. august 2015 og finder anvendelse for studerende, der
pabegynder uddannelsen den 1. august 2015 eller senere.

Stk. 2. Bekendtgerelse nr. 713 af 27. maj 2015 om erhvervsakademiuddannelse (AK) inden for interna-
tional handel og markedsfering (markedsekonom AK) ophaves.
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Stk. 3. Uddannelsesinstitutionen kan tilretteleegge overgangsordninger sdledes, at studerende, der folger
uddannelsen efter de tidligere regler, jf. stk. 2, kan fuldfere uddannelsen efter reglerne i denne bekendtge-
relse

Styrelsen for Videregdende Uddannelser, den 4. juli 2015

NILS AGERHUS

/ Kirsten Lippert
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Bilag 1

Mal for lzeringsudbytte for erhvervsakademiuddannelse inden for international handel og mar-
kedsfering

Ml for leeringsudbyttet omfatter den viden, de feerdigheder og kompetencer, som en
markedsforingsokonom skal opna i uddannelsen.

Viden
Den uddannede har viden om
1) virksomhedens strategiske og ekonomiske grundlag,
2) grundleggende samfundsekonomiske forhold,
3) salgets gennemforelse,
4) erhvervsjuridiske forhold, herunder lovgivning om markedsferings- og konkurrenceforhold og
5) metoder til losning af komplekse og praksisnare problemstillinger inden for markedsfering.
Feardigheder
Den uddannede kan
1) foretage en international markedsvurdering,

2) vurdere problemstillinger og gennemfere problemorienterede projekter inden for markedsmaessige
emner,

3) formidle praksisnere problemstillinger og lasningsforslag pa engelsk,

4) pé et analytisk grundlag opstille relevante lesningsforslag inden for markedsfeoringsmaessige problem-
stillinger,

5) vurdere virksomheds- og samfundsekonomiske forhold,
6) vurdere erhvervsjuridiske problemstillinger i relation til handel og

7) vurdere organisatoriske og supply chain managementmessige problemstillinger samt anvende projekt-
og innovationsvarktejer.

Kompetencer
Den uddannede kan

1) deltage 1 fagligt og tveerfagligt samarbejde i udviklingen af virksomhedens marketingsstrategi og
internationalisering,

2) handtere udviklingsorienterede situationer nationalt og internationalt inden for salg og markedsfering,
3) hindtere markedsforings- og salgsplanlaegning for virksomheden samt deltage i udferelsen heraf,

4) tilegne sig nye ferdigheder og ny viden inden for erhvervet,
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5) analysere en virksomheds ekonomiske udvikling under hensyntagen til de samfundsekonomiske vilkér
med henblik pa handlemuligheder og

6) deltage i1 fagligt og tverfagligt samarbejde med en professionel tilgang pd engelsk skriftligt og
mundtligt.
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