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Bekendtgerelse om forbud mod reklame, synlig anbringelse og fremvisning
m.v. af elektroniske cigaretter og genopfyldningsbeholdere med og uden
nikotin

I medfer af § 18, § 18 a, stk. 4, og § 33 i lov om elektro-
niske cigaretter m.v., jf. lov nr. 426 af 18. maj 2016 om
elektroniske cigaretter m.v., som @ndret ved lov nr. 2071 af
21. december 2020, fastsattes:

Kapitel 1
Anvendelsesomrdde og definitioner

§ 1. Denne bekendtgerelse geelder for:

1) elektroniske cigaretter og genopfyldningsbeholdere
med nikotin, der ikke er godkendt ved en markedsfe-
ringstilladelse efter lov om laegemidler eller i medfer af
EU-retlige regler om fastlaeggelse af faellesskabsproce-
durer for godkendelse af humanmedicinske laegemidler,
eller som markedsferes som medicinsk udstyr forsynet
med CE-markning i overensstemmelse med bekendt-
gorelse om medicinsk udstyr, og

2) elektroniske cigaretter og genopfyldningsbeholdere
uden nikotin.

Stk. 2. 1 denne bekendtgerelse forstés ved:

1) Elektronisk cigaret: Et produkt, der kan anvendes til
forbrug af nikotinholdig eller ikke-nikotinholdig damp
gennem et mundstykke, eller dele af et sadant produkt,
herunder en patron, en genopfyldelig tank og en anord-
ning uden patron eller genopfyldelig tank. Elektroniske
cigaretter kan vere til engangsforbrug eller genopfyl-
delige ved hjelp af en genopfyldningsbeholder og en
genopfyldelig tank eller genlades med engangspatroner.

2)  Genopfyldningsbeholder: En beholder, der indeholder
en nikotinholdig vaske eller en vaske uden nikotin,
som kan anvendes til genopfyldning af en elektronisk
cigaret med eller uden nikotin.

Kapitel 2
Reklame

§ 2. Alle former for reklame for elektroniske cigaretter og
genopfyldningsbeholdere er forbudt, jf. § 16, stk. 1, i lov om
elektroniske cigaretter m.v.

Stk. 2. Reklameforbuddet i stk. 1, omfatter forbud mod:

1) Brug af et navn, merke, symbol eller andre kendetegn,
der hovedsagelig er kendt fra elektroniske cigaretter og
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genopfyldningsbeholdere, i reklame for andre varer og
tjenesteydelser.

2) Markedsforing af elektroniske cigaretter og genopfyld-
ningsbeholdere ved hjelp af et navn, maerke, symbol
eller andre kendetegn, der er kendt som eller i brug
som merke for andre varer og tjenesteydelser.

3) Markedsfering af elektroniske cigaretter og genopfyld-
ningsbeholdere ved hjelp af navne, merker, symboler,
figurer eller lignende, der hovedsageligt henvender sig
til bern og unge under 18 ar.

4) Brug af layout, udformning eller bestemte farvesam-
mensatninger, der forbindes med bestemte elektroniske
cigaretter og genopfyldningsbeholdere.

5) Brug af genkendelige elektroniske cigaretter og genop-
fyldningsbeholdere i reklame for andre varer og tjene-
steydelser.

Stk. 3. Forbuddet i stk. 1, geelder dog ikke:

1) Reklame i pressen og andre trykte publikationer, der
udelukkende henvender sig til fagfolk i branchen for
elektroniske cigaretter eller genopfyldningsbeholdere,
og publikationer, der trykkes og udgives i tredjelande,
safremt de ikke hovedsagelig er bestemt for EU’s mar-
ked.

2) Brug af et navn, der for den 7. juni 2016 har vearet
anvendt bade for elektroniske cigaretter og genopfyld-
ningsbeholdere og andre varer eller tjenesteydelser, til
reklame for disse andre produkter, safremt navnet frem-
treeder 1 en form, hvorved det tydeligt adskiller sig fra
navnets udseende pa den elektroniske cigaret og genop-
fyldningsbeholder.

3) Brug af et navn, der er kendt fra elektroniske cigaretter,
i reklame for andre varer og tjenesteydelser, hvis den
anden vare eller tjenesteydelse kun markedsfores i et
begranset geografisk omréade.

Kapitel 3

Forbud mod synlig anbringelse og fremvisning for fysiske
salgssteder

§ 3. Synlig anbringelse og fremvisning af elektroniske
cigaretter og genopfyldningsbeholdere pa salgssteder er for-
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budt. Dog kan fremvisning af sortiment ske efter forudgaen-

de anmodning fra keber.

Stk. 2. Varer, der er beregnet til at blive benyttet sammen
med varer omfattet af stk. 1, er ligeledes omfattet af forbud-
det efter stk. 1.

Stk. 3. Forbuddet i stk. 2 omfatter, men er ikke begranset
til, opladere, tomme genopfyldningsbeholdere, emballage,
batterier eller smagsstoffer. Forbuddet i stk. 2 omfatter ikke
produkter, der har et mere generelt anvendelsesformal, med-
mindre de specifikt er designet til eller markedsfert med
reference til elektroniske cigaretter eller genopfyldningsbe-
holdere.

Stk. 4. Ved efterlevelse af forbuddet i stk. 1 og 2, ma der
ikke:

1) direkte eller indirekte reklameres for eller oplyses
om, at der selges elektroniske cigaretter og genopfyld-
ningsbeholdere pa salgsstedet,

2) Dbenyttes tekst, illustrationer, billeder, farver, logoer,
symboler eller andet, der kan give forbrugeren indtryk
af, at der henvises til produkter eller produktkategorier
omfattet af stk. 1 og 2, eller give indtryk af, at sddan-
ne produkter har en sundhedsgavnlig effekt, er mindre
skadelige end andre produkter, fungerer som rygestop-
middel eller har andre gavnlige effekter eller fordele,
eller

3) fremhaves med farver, serlig belysning eller lignende i
forhold til resten af salgsstedet.

Kapitel 4

Neutrale oplysninger om varer og priser for fysiske
salgssteder

§ 4. Fysiske salgssteder kan give keber en liste med neu-
trale oplysninger om, hvilke elektroniske cigaretter og gen-
opfyldningsbeholdere, der salges pa salgsstedet, og varernes
pris.

Stk. 2. Oplysninger tilladt efter stk. 1 omfatter:

1) varemerke og produktnavn,
2) antal, vaegt, sterrelse og volumen og
3) pris.

Stk. 3. Oplysningerne pé listen, omfattet af stk. 2, skal
fremgé med sort skrift pa et hvidt papir af sterrelsen A4 el-
ler mindre, som ikke ma vaere péfert illustrationer, billeder,
farver, logoer, symboler eller anden tekst, jf. dog stk. 4. In-
gen oplysninger pa listen mé fremhaves, og oplysningerne
skal:

1) angives i alfabetisk reekkefolge ud fra varemerke,

2) for hvert produkt angives i reekkefolgen: Varemarke,
produktnavn, antal, vaegt, sterrelse, volumen og pris, og

3) angives med samme skrifttype og skriftsterrelse. Skrift-
storrelsen ma ikke oversige 14 punkt.

Stk. 4. Listen efter stk. 3 skal indeholde en grafik udar-
bejdet af Sundhedsstyrelsen om aldersgraensen for salg af
elektroniske cigaretter og genopfyldningsbeholdere, jf. § 15,
stk. 1, i lov om elektroniske cigaretter m.v.

Stk. 5. Hver vare pa listen efter stk. 3 kan tildeles et
nummer.
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Stk. 6. Listen efter stk. 3 kan opdeles i én eller flere
af folgende kategorier “Elektroniske cigaretter”, ”Genop-
fyldningsbeholdere”, ”Udstyr til elektroniske cigaretter” og
”@vrige”. Kategorierne pa listen kan underopdeles i produk-
ter med og uden nikotin. Indplaceringen i kategorierne skal
vere i overensstemmelse med definitionerne af elektroniske
cigaretter og genopfyldningsbeholdere i lov om elektroniske
cigaretter m.v.

Stk. 7. Listen efter stk. 3 kan fremvises efter anmodning
fra kaber eller placeres ved en ekspedientbetjent salgskasse.

Kapitel 5
Salg online og via digitale losninger

§ 5. Forbuddet mod synlig anbringelse og fremvisning
af elektroniske cigaretter og genopfyldningsbeholdere efter
§ 3, stk. 1-3, geelder ogsa ved salg online og via digitale
losninger, sasom detailhandelshjemmesider, webshops, fir-
mahjemmesider, firmasider pa sociale medier og apps, som
selger til eller henvender sig til forbrugere.

Stk. 2. Salgssteder omfattet af stk. 1 kan give en keber
neutrale oplysninger om, hvilke elektroniske cigaretter og
genopfyldningsbeholdere, der selges pa salgsstedet, og va-
rernes pris. Herudover kan der gives oplysninger, der frem-
gér af varernes emballage samt tekniske oplysninger, der gor
kunden i stand til at vurdere, hvilke andre produkter varen er
kompatibel med.

Stk. 3. Oplysninger efter stk. 2 mé ikke give indtryk af,
at elektroniske cigaretter eller vaesker i genopfyldningsbe-
holdere har en sundhedsgavnlig effekt, er mindre skadelige
end andre produkter, eller har andre gavnlige effekter eller
fordele.

Stk. 4. Oplysningerne efter stk. 2 mé ikke fremgéd pa
salgsstedets forside, dog sédledes at kategorierne “Elektro-
niske cigaretter”, “Genopfyldningsbeholdere”, “Udstyr til
elektroniske cigaretter” og “@vrige” ma angives. Kategori-
erne kan underopdeles i produkter med og uden nikotin.

Stk. 5. Oplysninger omfattet af stk. 2, mé ikke vere an-
givet med eller ledsaget af illustrationer, billeder, farver,
logoer, symboler eller anden tekst. Oplysningerne ma ikke
fremhaves eller vare igjnefaldende, og oplysningerne skal
angives med samme skriftfarve, skrifttype og skriftstorrelse,
som der generelt benyttes ved visning af produkter pa hjem-
mesiden.

Stk. 6. Forbuddet i stk. 5 omfatter ikke symbolet for leg
i kurv” eller andre forhold, der vedrerer hjemmesidens funk-
tion og sikrer webtilgaengelighed.

Stk. 7. Salgssteder omfattet af stk. 1 mé ikke have en
mulighed, hvor kunder eller sidens besggende kan anmelde,
give en rating eller lignende til produkter omfattet af stk.
1, hvis anmeldelsen m.v. pd nogen made bliver synlig eller
tilgeengelig for den anmeldende selv eller andre, der ikke er
ansat ved det salgssted, der selger produkterne.

Stk. 8. Salgssteder omfattet af stk. 1 skal sikre, at kunden,
inden produktvalget kan foretages, bliver medt af en grafik
udarbejdet af Sundhedsstyrelsen om aldersgransen for salg
af elektroniske cigaretter og genopfyldningsbeholdere, jf. §
15, stk. 1, i lov om elektroniske cigaretter m.v.
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Kapitel 6

Fysiske salgssteder, der er specialiseret i salg af elektroniske
cigaretter og genopfyldningsbeholdere

§ 6. Forbuddet mod synlig anbringelse og fremvisning
efter § 3, stk. 1 og 2, geelder ikke salg af elektroniske ci-
garetter og genopfyldningsbeholdere péa fysiske salgssteder,
hvor man er specialiseret i salg af disse produkter.

Stk. 2. Et fysisk salgssted efter stk. 1 anses for at vare
specialiseret i salg af elektroniske cigaretter
og genopfyldningsbeholdere, nar stedet udelukkende eller
hovedsageligt s®lger elektroniske cigaretter og genopfyld-
ningsbeholdere.

Stk. 3. Undtagelse fra forbuddet om synlig anbringelse og
fremvisning efter stk. 1 geelder alene for elektroniske ciga-
retter og genopfyldningsbeholdere. Sxlger salgsstedet andre
produkter eller tobaksvarer, tobakssurrogater eller urtebase-
rede rygeprodukter, er disse varer omfattet af forbuddet efter
§ 3, stk. 1 og 2, og regler om neutrale oplysninger om varer
og priser efter § 4 1 denne bekendtgerelse, eller § 2, stk. 1 og
2, og § 3, i bekendtgerelse om forbud mod synlig anbringel-
se og fremvisning m.v. af tobaksvarer, tobakssurrogater og
urtebaserede rygeprodukter.

Stk. 4. Selger et salgssted omfattet af stk. 1 elektroniske
cigaretter og genopfyldningsbeholdere via digitale losninger,
sdsom detailhandelshjemmesider, webshops, firmahjemme-
sider, firmahjemmesider pd sociale medier og apps, er dette
omfattet af § 5.

Stk. 5. Det er pa et fysisk salgssted omfattet af stk. 1
ikke tilladt at reklamere for elekroniske cigaretter og genop-
fyldningsbeholdere pa salgsstedet, i butiksvinduet eller pa
butiksfacaden, jf. dog stk. 6. Det geelder herunder:

1) at der ikke mé vaere elementer, herunder rundt om pro-
dukterne, som kan give reklameeffekt, for eksempel
serlig belysning, brug af farver eller effekter, der pa
anden made fremhaver et bestemt produkt, firmanavn,
pris eller andet for elektroniske cigaretter og genop-
fyldningsbeholdere, eller

2) med tekst, illustrationer, billeder, farver, logoer, symbo-
ler eller andet at give keber indtryk af, at et eller fle-
re produkter har en sundhedsgavnlig effekt, er mindre
skadelige end andre produkter, fungerer som rygestop-
middel eller pd anden vis har en gavnlig effekt eller
fordel.

Stk. 6. Navnet pé et fysisk salgssted omfattet af stk. 1 mé
fremga i den fysiske butik og af butiksfacaden i neutral ud-
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formning. Navnet ma i sig selv ikke have en reklameeffekt
eller lyse op, dog mé det pa en neutral made indeholde or-
dene “elektroniske cigaretter” eller referere til elektroniske
cigaretter.

Stk. 7. Undtagelse fra forbuddet om synlig anbringelse og
fremvisning efter stk. 1 giver ikke salgsstedet mulighed for
synligt at anbringe og fremvise elektroniske cigaretter og
genopfyldningsbeholdere andre steder end inde pa salgsste-
det eller uddele annonceblade og gratis produkter m.v.

Kapitel 7
Selvbetjeningsautomater

§ 7. Selvbetjeningsautomater der, efter salg ved en betjent
kasse, bruges til at udlevere elektroniske cigaretter og gen-
opfyldningsbeholdere, skal vere neutralt udformede. Oplys-
ninger pa automaten om varemarke, produktnavn og priser
skal angives med sort skrift pa en hvid baggrund.

Stk. 2. Det er pa en automat omfattet af stk. 1 ikke tilladt
at:

1) have eller pafore vare- og eller firmamarker eller andre
kendetegn for disse produkter, herunder billede af et
produkt,

2) fremhave oplysninger og

3) have eller pafere tekst, illustrationer, billeder, farver,
logoer, symboler eller andet, der kan give keber indtryk
af, at et produkt, der selges via den konkrete automat,
har en sundhedsgavnlig effekt, er mindre skadelige end
andre produkter, fungerer som rygestopmiddel eller har
andre gavnlige effekter eller fordele.

Kapitel 8
Straf

§ 8. Medmindre hgjere straf er forskyldt efter anden lov,
straffes med bede den, der overtreeder forbuddet i §§ 2 og 3
eller overtraeder reglerne i §§ 4-7.

Stk. 2. Der kan palagges selskaber m.v. (juridiske person-
er) strafansvar efter reglerne i straffelovens 5. kapitel.

Kapitel 9
Ikrafttreeden
§ 9. Bekendtgerelsen traeder i kraft den 1. april 2021.

Sundheds- og ALldreministeriet, den 15. januar 2021

MaGNUS HEUNICKE

/ Mie Saabye
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